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150 anni di storia e una continua attenzione per l’innovazione. Stanno in questa sintesi tra memoria e slancio verso il futuro le caratteristiche della Pirelli, fondata a Milano nel 1872 e rapidamente diventata una multinazionale con solide radici italiane: un brand noto per la qualità dei prodotti e l’originalità della sua immagine, con una forte capacità di costruire sinergie tra competitività e sostenibilità ambientale e sociale, spirito sportivo e cura per la ricerca e le tecnologie d’avanguardia. 
L’espansione dell’azienda comincia all’inizio del Novecento con l’apertura dei primi siti produttivi all’estero. Negli stessi anni parte anche l’impegno nel settore delle corse: nel 1907 l’equipaggio italiano a bordo della vettura Itala gommata con pneumatici Pirelli vince il raid Pechino-Parigi, segnando l’inizio di una storia di successi nel mondo del motorsport. 
Oggi, con 18 stabilimenti in 12 Paesi e una presenza commerciale in oltre 160, la Pirelli è tra i principali produttori mondiali di pneumatici e l’unico interamente dedicato a un mercato di alta gamma, che comprende pneumatici per auto, moto e biciclette. Un’azienda forte di una cultura d’impresa politecnica, capace di coniugare ricerca scientifica e tecnologica e conoscenze umanistiche, valorizzazione delle persone e internazionalità. 
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150 years of history and ever-increasing focus on innovation. Remembrance and impetus towards the future are the identifying marks of Pirelli, founded in Milan in 1872 and rapidly grown into a multinational with solid Italian roots. A brand renowned for the quality of its products and the distinctiveness of its image, combining competitiveness and environmental and social sustainability, sportsmanship and attention to research and cutting-edge technology. 
The company’s expansion began at the start of the 1900s with the opening of the first production facilities abroad. In the same years, Pirelli also engaged in racing: in 1907 the Italian team on board the vehicle Itala fitted with Pirelli tyres won the Peking-Paris raid, marking the beginning of a history of victories in the world of motorsport. 
Today, with 18 plants in 12 countries and commercial presence in more than 160, Pirelli is among the leading tyre manufacturers in the world and the only one completely dedicated to the consumer market, with high-end tyres for cars, motorcycles and bicycles. Pirelli is a company with a strong polytechnic culture and combines technological innovation and humanistic culture, endorsing people and internationality. 
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